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“除了這棵松樹產自美國，其餘這些東西差不多都是‘中國製造’吧”，兩個孩子的母親達

娜·薩普多魯指著家裡聖誕樹周圍的禮物對新華社記者說，“你瞧，樹上的所有裝飾品、女兒

的培樂多（橡皮泥）、兒子的電動汽車玩具、我先生的羊毛圍巾，以及這些禮物的包裝紙和絲

帶……”  

    薩普多魯家的聖誕禮物是“中國製造”在美國普及的一個縮影。在很多美國家庭看來，沒

有“中國製造”的耶誕節是不可想像的。可以說，美國千萬家庭享有“中國製造”帶來的實實

在在的好處。  

    大約在１０年前，記者第一次踏訪美國時對商場裡常見的低價中國產品還感到有些驚訝。

當時，中國剛剛加入世界貿易組織。而今，如果在哪家美國商場裡看不到中國貨，會更讓人感

到不可思議。  

    隨 便走進一家美國商場，無論是百貨類的，如梅西百貨、塔吉特、沃爾瑪，還是專賣

店，如玩具反鬥城、聚會城，中國貨比比皆是。在弗吉尼亞州一家樂器專賣店“吉 他中

心”，新年店內最醒目的促銷品——一款７９．９９美元的雅馬哈牌電子琴產地為中國天津。

在華盛頓市中心一家旅遊紀念品專賣店，記者看到幾十個美國小學 生正在興致勃勃地選購幾

乎是清一色的中國製造的商品。  

    事 實上，十年來，已滲透到美國人衣、食、住、行各個層面的中國貨不再只是低價的代

名詞。在佛吉尼亞阿靈頓縣一家精緻的廚房用具專賣店，銷售員格蘭特用中文對 記者說：

“我們這裡銷售來自世界各地的產品，中國產品價格很有優勢，但品質卻一點兒也不遜色。”

在世界銀行工作的詹妮家裡有不少東西產自中國，她對記者 說，她買東西首先看品質和安全

性，其次才是價格。  

    中 國現在不僅僅以小商品生產基地為美國人所認知，也逐漸在大型耐用品與前沿產業製

造領域引起關注。在２０１０年的拉斯維加斯國際消費電子展上，中國家電企業 高管首次與

微軟公司首席執行官鮑爾默等世界名企掌門人同台發表主旨演講。在２０１１年該展會期間發

佈的《消費電子》雜誌評選出的２０１０年全球５０大消費 電子品牌中，海爾、ＴＣＬ、海

信、華碩、聯想等中國企業榜上有名。  

    國際貨幣基金組織亞太部中國專案負責人奈傑爾·喬克對記者說：“這些年來，中國在全

球供應鏈中成功融入世界，各種產業都取得高速發展。可以說，中國的商業模式是非常成功

的。”他說，隨著中國產品在國際價值鏈中的上升，“中國製造”對世界經濟將產生積極影

響。  



    對 於某些人指責“中國製造”搶佔美國就業崗位的論調，美國卡托研究所貿易政策研究

中心主任格裡斯沃爾德認為，美國製造業就業崗位流失是經濟全球化下國際分工 的產物，要

讓低端製造業崗位回流美國幾乎是不可能的。此外，儘管在製造業上的工作崗位有所減少，但

美國這些年在服務行業創造的就業遠遠超過了製造業。  

    他認為，“中國製造”不僅改善了美國消費者生活，也使美國製造業受益良多。美國公司

利用中國進口的低價產品生產其他商品，降低了生產成本，國際競爭力增強。這也是美國出口

近年來大幅增加的一個原因。  

    美 國喬治梅森大學經濟學教授約翰·厄爾對記者說，這些年來，“中國製造”一方面使中

國人積累了財富，樹立了新興市場經濟體發展的一個成功模式。另一方面， “中國製造”不

僅僅為美國消費者提供了質優價廉的產品，保持了穩定的低物價環境，實際上，中國企業升級

的過程也會產生對美國產品和服務的巨大需求，因為中 國是美國增長最快的出口市場。可以

預見，未來“中國製造”的發展依然會在互利共贏的中美經貿合作關係中發揮重要作用。 
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