EEUU se beneficia de cooperacion econdmica y comerc  ial con
China

El actual periodo es crucial para profundizar édaaiones comerciales bilaterales, las
cuales ayudaran a promover el desarrollo econéestable en los dos paises, a la vez
gue impulsan la recuperacion econdmica global

Segun estadisticas del Ministerio de Comercio daea&liEEUU habia invertido un total
de 65.200 millones de ddlares en unos 59.000 proyen China hasta finales de 2010,
lo que convierte a la nacidn asiatica en motoadeyhnancias para el empresariado
estadounidense.

Una encuesta efectuada por la Cadmara de Comer&&de&) en China (AmCham-China)
el afio pasado, arrojé que 71 por ciento de lasesaprestadounidenses en China
lograron beneficios en 2009, y que 46 por cienttbdempresarios entrevistados
afirmaron haber conseguido mayores ganancias desv@e sus inversiones en China
que en cualquier otro pais o region.

Algunas importantes compafiias estadounidensesiexmusus nuevos proyectos de
inversion a principios de 2011. La General Eled@@&), con una inversion total de los 2
mil millones de délares, planea consolidar la itigesion y el desarrollo, establecer mas
centros de innovacion y abrir nuevas empresasgaieompartido en China. Procger
Gamble anunci6 que invertira otros mil millonesddéares en China en los cinco afos
proximos. La Ford ampliara su produccion en Chima@@l1. La Caterpillar planea
instalar una nueva empresa a riesgo compartidopji@nsu comercialziacion de piezas
de repuesto en este pais. Starbucks se ha plaréeata de abrir 1.500 nuevas
cafeterias en la parte continental de China h&xt&.Z| grupo Carlyle anuncié la
creacion un tipo de fondo de inversion para Chigag aumentara su inversion en las
industrias chinas.

Como segundo mayor socio comercial de EEUU, Chsrtarabién el pais que ha
registrado el mas acelerado crecimiento en susr&qones al mercado estadounidense.
Segun la mas reciente estadistica de la Aduanar@eleeChina, el comercio sino-
estadounidense sumod 385.300 millones de délarg®H para un aumento interanual
del 30 por ciento. En términos de volumen cometoiall, las importaciones de China
desde EEUU alcanzaron 102.040 millones de dolpegs,un aumento interanual del
31,7 por ciento.

Las estadisticas de la Camara de Comercio de EBdithn que las exportaciones de
mercancias a China pasaron de 19.200 millones@h&@1.500 millones de dolares en
2008, para un aumento del 272 por ciento. Sin egabat aumento fue de solamente 72
por ciento en términos de exportaciones a otrasepaji regiones. En el rubro de servicios
EEUU ha estado manteniendo un superavit comeraielohina, que sumo 7.430
millones de ddlares en 2009, cuatro veces masmaeel.



EEUU se beneficio del rapido desarrollo econdmiectiina a través de sus
exportaciones a esa nacion, lo que se tradujo mengas tangibles para todos los
estados de la Unién. China se ubica hoy entreiha® ends importantes mercados para la
exportacion de 40 estados norteamericanos. A |aspdra producido un aumento del 330
por ciento en la fabricacion y exportaciones adaede EEUU a China, volumen
superior al que sostiene el pais norteamerican@ror paises y regiones, que es de
apenas 29 por ciento.

China es ya el unico mercado de ultramar paradbasy el algodon estadounidenses,
asi como el principal mercado de exportacion pasgpsoductos mecanicos, tales como
automoviles y aviones. El informe del Consejo Emari@l China-EEUU (USCBC) en
2010 dijo que la primera continta siendo el mastido para las exportaciones de la
industria fabril y agricola del segundo. Zhou Sijiinvestigador principal asociado en
el Centro para las Relaciones China-EEUU en la éfeidad Tsinghua, indico que al
presidente Barack Obama le resultara harto ddigihplir su meta de duplicar las
exportaciones de su pais en los cinco préximos, @menos que incremente los lazos
comerciales con China.

La cooperacion econdmica y comercial bilateral@lo beneficia directamente a las
exportaciones e inversiones de EEUU en China,qieatambién contribuye a consolidar
los amplios intereses macroecondémicos de EEUU nseg@videncia ante todo en las
grandes mejoras experimentadas por el modo dedeidtas consumidores
estadounidenses, derivadas de las exportacionasschi

Segun estadisticas, los bienes de consumo dialés, ¢como ropa, zapatos, calcetines,
juguetes, bolsos y equipos electronicos, abarc@h pbr ciento de las mercancias chinas
gue entran al mercado estadounidense. Todas eseslde consumo, que son muy
competitivos en calidad y precio, enriquecen graretge la vida del estadounidense
promedio y amplian sus opciones, especialmentdeldss ciudadanos de ingresos
medios y bajos. Al mismo tiempo, ayudan a que EEwHtenga una inflacion mas baja,
bajo presion del “doble déficit.”

Un estudio de la firma de servicios financieros §¢or Stanley afirma que los
estadounidenses ahorraron un per capita de ma&30d#o8ares en 2009 comprando
productos de China. Otro estudio emitido por la BE@xplica que el PIB de EEUU
aumento en un 0,7 por ciento por encima de lo habé&n 2010, debido al creciente
comercio e inversion de EEUU en China. Por la miseassa, descenderan los precios de
las mercancias en 0,8 por ciento. La suma de aefbo®s equivale a agregar mil
ddlares a los ingresos disponibles de cada fassliadounidense cada afio.

Liu Haiquan, director del Departamento Integral Melisterio de Comercio chino, dijo:
“Las mercancias chinas pueden resolver las necesidie los consumidores
estadounidenses y son utiles como factor estathdizée precios en el mercado
estadounidense, reduciendo el riesgo de la infagimanteniendo el flujo
ininterrumpido de la economia. “



La cooperacion economica y comercial bilateral iémise tradujo en mas empleos en
EEUU. Gary Faye Locke, secretario de Comercio ddEEafirmé en su discurso en el
USCBC el pasado mes de octubre que “cada uno @atocile aumento en las
exportaciones a Asia generara 100.000 puestosligadr” Indicé ademas que se
agregaron casi 2,6 millones de empleos en el ga2dl a 2008, gracias a las
exportaciones a China.

Hasta ahora, China tiene la mayor cifra de bonddateenda de EEUU. Segun el Tesoro
estadounidense, China acaparaba 906.800 millonéélaes en bonos hasta el pasado
mes de octubre. Durante la crisis financiera gloBhlna no vendio esos bonos, sino que
continué comprandolos, lo que desempefié un pagmiriante en la estabilidad del
mercado financiero de EEUU. La compra china de b@onsolido la liquidez, alivié la
reduccion de créditos, acelerd el financiamiento@wial y ayud6 a que EEUU
alcanzara sus metas de macro-control.

A la par que ha beneficiado substancialmente detetcambio con China en los ambitos
econoémico y comercial, EEUU también ha continuagwesando su descontento
respecto a la nacion asiatica, especialmente drgonas tales como el “excesivo”
superavit comercial y el yuan “infravalorado”.

Segun datos historicos, el superavit comercial li@ea&Cno ha sido prolongado ni
excesivo. En la mayor parte de los afios que Chigiatré superavits, las cifras quedaron
por debajo del 3 por ciento del PIB. Este excesm s®acelerd después del afio 2005, y
en comparacion con los de otras potencias, inctityanAlemania y Japon, no fue un
exceso descomunal.

Cabe destacar que el superavit de China con EEWigndica dafo para los intereses
del segundo. De hecho, China no ha sido la Unieasgubeneficié del comercio, pues las
empresas ubicadas en EEUU adquirieron la mayoe parsu valor agregado con
productos importados de China.

El Instituto Cato, grupo libertario de investigat@sentado en Washington, D.C., dijo en
un informe publicado en 2010 que la division dab&jo entre China y EEUU representa
la curva de una sonrisa. Es decir, que EEUU cantod procesos preproductivos de
altos beneficios, incluyendo marca registrada githsconceptual, asi como servicios de
posproduccién, tales como logistica, ventas y deléade mercado, mientras que China
solamente se encarga de la produccion y el procestmque tienen muy reducido valor
agregado.

A juzgar por la proporcion de ganancias entre &tep, EEUU siempre se lleva la parte
del ledn, segun el informe.

Tomemos como ejemplo el reproductor musical digitat de la firma Apple, el cual,
segun su etiqueta, esta “hecho en China” y se veoid299 ddlares. Las instalaciones
fabriles en China ganan solamente 4 dolares paepeulos, pero las compaiiias en
EEUU consiguen 160 dolares de los sectores dedimjistica y ventas, segin un



articulo publicado en la revista britanica The Euourst.

La tasa de cambio del yuan es otro tema candeptafgata los lazos comerciales sino-
estadounidenses. Algunos en EEUU culpan a un yin&navalorado” como causa
principal del desequilibrio comercial entre las dosnomias. Asi las cosas, estos
sectores desean ampliar las exportaciones de EEg$timular la economia doméstica
con la apreciacion del yuan.

Desde que China comenzo6 a reformar el mecanismsardbio del yuan en 2005, éste
incrementd su valor en alrededor del 25 por cientura el dolar. El indice de
apreciacion del yuan ha sido el mas alto, en coagp@r con el dblar, el euro, el yen y la
libra esterlina. No hay base légica alguna que dstne el vinculo entre el déficit
comercial y la “infravaloracion del yuan”.

Durante 2005 y 2008, cuando se elevo aceleradaraksigeravit comercial bilateral, el
cambio del yuan contra el délar aumento en un @arZiento, al decir de Weiwen,
director del Centro de Investigaciones Comercidies-estadounidenses, de la
Universidad de Empresariado y Economia Internatésrde China.

Ademas del exceso comercial y de la tasa de caddbipuan, EEUU se vale del
antidumping y las demandas compensatorias pararatdchina. La proteccion de los
derechos intelectuales en China y las politicasésticas de innovacion del pais también
estan en la mirilla estadounidense.

En afos recientes han surgido de modo acleradtiactosfcomerciales entre las dos
economias. Si no se solucionan, habra consecudnnesas, no soélo para los productos
“hechos en China”, sino también para los interdgsdas empresas y ciudadanos
estadounidenses. Con la cooperacion, ambas partasag.

EEUU es el mayor pais desarrollado; China el mayogl mundo en desarrollo, asi como
el mas pujante mercado emergente, de ahi los basefiotenciales que se vislumbran
para ambos.

La diferencia en las etapas de desarrollo de aaalaycel hecho de que las ventajas que
cada uno puede ofrecer al otro son servicios canmgaéarios, sirve de base para el
desarrollo continuado y estable de sus relacioo@sdnicas y comerciales. En el
proceso de globalizacidon econdmica, los interesgshina y EEUU se entremezclan. El
desarrollo de relaciones econdmicas y comercialesamente beneficiosas entre los dos
paises responde a los intereses fundamentaleshies gncontinuara siendo la piedra
angular y la fuerza impulsora del desarrollo dadgienes bilaterales.

Hay amplias perspectivas en este sentido. Chiagiesa por un periodo de
industrializacion y urbanizacion acelerados. Agilasimismo la transformacion de su
desarrollo econdmico y esta impulsando el reagisteu estructura econdémica. A ese
tenor, asume la ampliacion de la demanda doméstispecialmente la demanda del
consumidor - como estrategia a largo plazo padesrrollo econémico y punto de



partida basico.

Este proceso dara lugar a una enorme demanda@siiwy de consumo durante el
periodo del 12mo Plan Quinquenal. Como mayor e&adorty segundo mayor
importador del mundo, China debera asimismo coimserén el principal mercado de
consumo domeéstico del mundo para 2020. Esto signifidudablemente oportunidades
mejores y mayor espacio para el desarrollo dedgscios con EEUU.

Ruey-Bin Kao, presidente de la firma electréonicadiola para China (MCEL), dijo que
esa compafia habia invertido cerca de mil 500 nalale ddlares en investigacion y
desarrollo en China, para lo cual cuenta con larlde mas de 2.700 expertos en esas
ramas. Al respecto afirmo: “Cuanto mejor de dedlarfhina, mas oportunidades
tendremos. Motorola se siente muy optimista sobneeecado chino y espera participar
en el desarrollo de la innovacion en China.

“La General Electric, IBM, la Coca-Cola y otrasmpias multinacionales se han sumado
activamente al reajuste de China, ofreciendo apasies estrategias de ahorro de energia
y de reduccion de emisiones de gases de invernadero

“El Gobierno chino continuara poniendo en ejecugidliticas comerciales que apunten
a crear un equilibrio basico entre las importactopéas exportaciones. Asimismo,
profundizara su apertura, intensificara sus es@sereformistas e innovadores y mejorara
el grado de conveniencia, para crear un ambienseatnarto a la inversion. Las
empresas extranjeras, incluyendo las de EEUU, cdmmgrael cada vez mayor pastel del
mercado con las compafias chinas,” de acuerdorcéumgionario del Ministerio de
Comercio de China.

Los expertos precisan que los grandes logros emojperacion economica y comercial
entre los dos paises se han conseguido con muitfeszzs EEUU debe adherirse al
concepto del libre comercio y oponerse al protegsino en todas sus formas. También
debe reconsiderar y relajar sus medidas de cargrekportaciones a China cuanto antes.

La inversion extranjera debe ejercerse razonablenpama reducir limitaciones
innecesarias y promover la cooperacion en el terdena inversion. A ese tenor, EEUU
debe continuar consolidando la coordinacion deldipa macroecondmica con China,
para promover en comun el desarrollo equilibragostenible de la economia mundial.

El actual periodo es crucial para profundizar esi&eiones, las cuales ayudaran a
promover el desarrollo econdémico estable en lopddises, a la vez que impulsan la
recuperacion econémica global.

En este nuevo punto de partida, nos sentimos imbud confianza en el futuro de la
cooperacion econdmica y comercial entre China y BHBueblo en linea)
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